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1. Czy uzasadnienie realizacji projektu zostato poparte wynikami analiz i badan,
zrealizowanych w | etapie? Czy wyniki analiz i badan, zrealizowanych w | etapie
potwierdzajg potrzebe realizacji projektu?

NIE

Prezentowana strategia zawiera ogdlny opis badar wykonanych w | etapie
Nieprawidtowo przedstawiono wyniki diagnozy pogtebionej na podstawie badan wtasnych.

TAK

Cel gtowny projektu w Strategii wdrazania oraz cel gtdwny we wniosku o dofinansowane, sq
tozsame.




NIE

- wskazniki zatozono po wprowadzeniu innowacji,

- niepoprawnie okreslono wskazniki realizacji w stosunku do wybranych celéw
szczegbtowych,

- nie zdefiniowano prawidtowo wskaznikdw dla kazdego z etapdw wdrazania projektu
(testowania ,upowszechniania i wtgczania do gtéwnego nurtu polityki),

- dobdr wskaznikoéw i narzedzi pomiaru nie jest w petni adekwatny,

- uwzgledniono obie grupy adresatéw projektu tj. odbiorcéw (mtodziez) i uzytkownikéw
(nauczycieli)

NIE

- wskazano narzedzia pomiaru i sposoby weryfikacji wskaznikow,

- nie zréznicowano wskaznikow produktéw i wskaznikdéw rezultatu,

- nie okreslono czasu pomiaru wskaznikdw,

- brakuje wartosci wyjsciowych (poczatkowych ) dla przyjetych, wszystkich wskaznikow

NIE
- opis innowacji - ogélny ,

- -sposoby doboru grup docelowych uzytkownikéw i odbiorcéw zaréwno na etapie testowania

i uzytkowania — prawidtowy,

- wskazana liczebno$¢é ww. grup,

- wstepna wersja produktu finalnego i produktéw czastkowych przedstawiona prawidtowo,

- opis przewagi nowej metody nad dotychczasowa praktyka w tym, w kontekscie relacji
naktad/rezultat jest pobiezny,

- 0golny, nieskwantyfikowany opis jakosciowych efektéw wdrozenia innowacji,

- warto$¢ dodana: ,,uniwersalnos¢ i mozliwo$¢ zastosowania (elementdw tj. éwiczenia czy
film), podczas innych zaje¢ i w pracy uczniami np. w praktyce nauczania nowego przedmiotu
,Ekonomia w praktyce” , WOS, czy tez podczas dodatkowych zajec i kdt zainteresowan.

- przedstawiono ogdlnie wymagane warunki, by innowacja dziatata wtasciwie




NIE

Opis zaproponowanego sposobu testowania produktu finalnego i czagstkowych nie gwarantuje
rzetelnos¢ i wiarygodnosci przeprowadzonego testu produktu finalnego. Wskazano narzedzia i
materiaty podlegajgce testowaniu, jednak nie wskazano termindéw i miejsc testowania. Wielkos¢
grupy docelowej okreslona prawidtowo.

NIE

Ogolnie wskazano dziatania w zakresie monitoringu przebiegu projektu ,ewaluacji wewnetrznej i
ewaluacji zewnetrznej. Nie okreslono prawidtowo miernikdw monitoringu i ewaluacji (tj. narzedzi i
technik badawczych prowadzonych badan, liczby respondentdéw, terminu badan, sposobu ich
przeprowadzenia). Przedstawiono zadania w zakresie ewaluacji wewnetrznej . Nie wskazano
rzeczowych zadan w zakresie ewaluacji zewnetrznej. Okreslono ogodlnie kryteria wyboru ewaluatora
zewnetrznego. Opisu sposobu przeprowadzenia ewaluacji zewnetrznej nie jest prawidtowy.

TAK

Adresaci upowszechniania Strategii zostali poprawnie wskazanii opisani w wymiarze docelowym
oraz w wymiarze upowszechniania i wigczania. Przedstawiono ich wewnetrzne i zewnetrzne
znaczenie dla projektu. Wybdr adresatéw upowszechniania zostat uzasadniony. Przedstawiono
instrumenty dziatan oraz ich role w upowszechnianiu produktéw projektu.

NIE

Adresaci wtgczania Produktu do gtéwnego nurtu polityki zostali zdefiniowani prawidtowo.
Pominieto ,lobbing” u kluczowych osdb i instytucji na rzecz programowego i systemowego
nauczania podstaw ekonomii spotecznej w woj. lubelskim w szkotach ponadgimnazjalnych.
Ogédlnie opisano mainstreaming horyzontalny i wertykalny.




NIE

Zaproponowana lista adresatéw i szczegdtowy plan dziatan w zakresie wertykalnego i
horyzontalnego mainstreaming’u nie gwarantuje petnej skutecznosci wiaczania do gtdwnego nurtu
polityki. Przedstawiony plan dziatan nie zapewnia szerokiego dotarcia produktu, lobbingu i
promocje produktu finalnego w skali regionu i kraju.

TAK
Analiza ryzyka jest ogdlnie, lecz wystarczajgco przeprowadzona .

TAK

Z analizy ryzyka wynikajag sposoby redukowania najistotniejszych zagrozen. Dziatania
zapobiegawcze lub/i strategie naprawcze polegajg gtéwnie na unikaniu ryzyka poprzez biezacy
korekte planowanych dziatan, tagodzenie skutkéw i unikanie w postaci reagowania na
nieprawidtowosci.

NIE

Wstepna wersja produktu finalnego i produktéw czgstkowych nie jest w petni adekwatna do
zatozen opisanych w strategii. Produkty czgstkowe przedstawiono w formie utrudniajgcej ich
praktyczng implementacje. Produkt finalny przedstawiono w sposdb kompletny, co jednak nie
uprawnia do przejscia do kolejnego etapu wdrazania projektu innowacyjnego, czyli testowania.
Opiniowana Strategia wymaga korekty , jak i produkty czgstkowe przeznaczone dla ucznidw.




NIE

Wstepna wersja produktu finalnego nie powinna podlegac testowaniu z uwagi na szereg brakow
wskazanych w kolejnych pkt. listy sprawdzajgcej oraz wzajemnych niespdjnosci. Ponadto
Projektodawca wnidst do Strategii zmiany w stosunku do wniosku o dofinansowanie, a ich zakresu
i powodu nie opisuje. Strategia oraz proponowane produkty, przed ich testowaniem i
upowszechnianiem wymagajg uwzglednienia i dokonania uzupetnien oraz wprowadzenia
proponowanych zmian.

Rekomenduje
zatwierdzi¢ warunkowo opiniowang Strategie, pod warunkiem dokonania przez
Projektodawce :

Produkt finalny o przedstawionej w Strategii zawartosci merytorycznej nie moze podlegac
testowaniu i upowszechnianiu bez stawiania dodatkowych warunkéw, co do korekt i uzupetnien.
Tre$¢ wniosku i strategii wskazuja na btedy i uchybienia przy ich opracowaniu. Mimo, iz projekt
jest innowacyjny w kontekscie grupy docelowej oraz proponowanych form wsparcia, to nie zostat
przygotowany w oparciu o rzetelne pogtebione analizy ilosciowo — jakosSciowe oraz zawiera
niepetny opis testowania, monitoringu upowszechniania i wigczania. Natomiast zaproponowany
produkt moze by¢ implementowany z powodzeniem w skali regionu i kraju po warunkiem
dokonania zmian. Ponadto celem systemowego i programowego nauczania mtodziezy
gimnazjalnej podstaw ekonomii spotecznej w ramach przedmiotu ,,Podstawy Przedsiebiorczosci”
pominieto konieczno$¢ dziatan na rzecz zmian legislacyjnych i ponoszenia naktadéw
finansowych.




Warunki zatwierdzenia Strategii :

1) Rzetelne uzasadnienie realizacji projektu i przedstawieniaewynikéw wtasnych badan
i analiz pogtebionych

2) Poprawne zdefiniowanie wskaznikdw,

3) Dokonania korekty przedstawionych wartosci docelowych wskaznikow, celu i
sposobu ich pomiaru,

4) Doprecyzowania sposobu testowania,

5) Uszczegotowienia monitoringu.

6) Uszczegotowienie opisu dziatarn w ramach mainstreamingu horyzontalnego i w ramach
mainstreamingu wertykalnego,
7) uwzglednienie lobbingu proponowanych produktéw

Dziekuje Panstwu za uwage
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