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Cele
Cel gtéwny

We wniosku o dofinansowanie : ,Celem projektu jest wzrost efektywnosci zapobiegania i
przeciwdziatania wykluczeniu spotecznemu mtodziezy trudnej w wojewddztwie lubelskim w oparciu
o opracowany i wdrozony Model Innowacyjnych Programéw Integralnych o charakterze \Wczesnej
Interwencji Socjalnej do korca 2013r

W strateqii: zapis w tozsamym brzmieniu
Cele szczegobtowe

1) Przeciwdziatanie wykluczeniu spotecznemu miodziezy poprzez opracowanie efektywnego modelu
wczesnej interwencji,

2) Aktywizacja zawodowa i spoteczna poprzez wdrozony adaptacyjny program uwzgledniajgcy
specyficzne potrzeby mtodziezy trudnej i niedostosowanej spotecznie,

3) Zminimalizowanie zagrozenia wykluczeniem miodziezy narazonej na wspéiczesne uzaleznienia na
podstawie efektywnego modelu programu profilaktyczno-terapeutycznego

Innowacja

Opis innowaciji - poprawny, przedstawiony w wymiarze grupy docelowej, formy wsparcia i
problemu. Poszczeg6lne programy stanowig zatgczniki do strategii. Projektodawca prawidtowo
przedstawia sposoby doboru grup docelowych uzytkownikéw i odbiorcéw zaréwno na etapie
testowania i uzytkowania. Opis przewagi nowego produktu nad dotychczasowg praktykg w
kontekscie relacji naktad/rezultat jest ogélny — niedob6r wskaznikéw ilosciowych i
jakosciowych. Pominieto aspekt mozliwosci finansowych potencjalnych uzytkownikéw

Programu i mozliwosci zastosowania Programu bez wsparcia w ramach projektu POKL,




Innowacja

Whnioskodawca nie przedstawia skutkOw zaniechania innowacji w
obszarze problemowym.

Warunki dla  wdrozenia i powodzenia innowacji — opisane
nieprecyzyjne

Wstepny opis produktu finalnego —projektodawca przedstawia
konkretne produkty do stosowania

Sposob testowania

Opis testowania produktu finalnego — ogéiny,

brakuje mu ram terytorialnych i czasowych, opisu etapéw testowania.

Testowania pod katem doboru uczestnikéw- nie mozna uzna¢ za poprawnie zorganizowane.

Testowanie odbywac¢ sie bedzie w 2 srodowiskach lokalnych lub w obrebie 2 JST (
wybranej gminie ,typowej” dla Lubelszczyzny?) Kryteria wyboru grup docelowych:
uzytkownikéw i odbiorcéw do testowania produktu nie zostaty precyzyjnie przedstawione.

Opis grupy uzytkownikow uczestniczgcych w testowaniu nie przedstawia ich cech
charakterystycznych. Uwagi budzi realnos$¢ zatozeri Projektodawcy pozyskania grupy
uzytkownikéw w zaproponowanym sktadzie: 10 psychologéw, 3 pedagogéw, 3 psychiatréw,
3 pracownikéw socjalnych, 3 doradcéw zawodowych, 10 nauczycieli, 3 asystentéw
rodzinnych, 3 mediatoréw oraz testowanie w 10 instytucjach. Ponadto nie przedstawiono
liczebnosci grupy uzytkownikéw na etapie testowania.

Opis grupy odbiorcéw jest ogélny. Nie jest przypisany do okreslonego obszaru terytorialnego
w zwigzku, z czym pojawiajg sie pytania o nieopisane rozwigzania organizacyjnie, gdyz
zaplanowane dziatania wobec grupy odbiorcéw nie mogg sie odby¢ bez grupy
uzytkownikéw. Nie opisano takze kryteriow weryfikacji udziatu w testowaniu oraz kiedy i
gdzie bedzie prowadzony nabér do Programu, zwlaszcza, ze przewiduje sie ,wymuszenie”
udzialu miodziezy w programie.




Sposob testowania

Kryteria doboru mitodziezy sa okreslone i spéjne z uzasadnieniem projektu. Jednak
niezrozumiatym jest zapis ,wymuszenie udziatu mtodziezy”

Whioskodawca nie wskazuje terminu rozpoczecia testowania produktu finalnego
oraz miejsc.

Opis wstepnej wersji produktu finalnego wskazuje, wynika z diagnozy sytuacji
problemowej, niweluje badz wykazuje oddziatywanie profilaktyczne na
wykluczenie spoteczne mtodziezy w srodowisku lokalnym.

Opis przedstawia mozliwe zastosowania i przydatnos¢ modelu dla wielu instytuciji.

Sposob testowania

. Opis wstepnej wersji produktu finalnego wskazuje, ze jest on
dostosowany do potrzeb, niweluje badz wykazuje oddziatywanie
profilaktyczne na wykluczenie spoteczne ucznidow gimnazjow i
szkot ponadgimnazjalnych w ich srodowisku lokalnym. Z opisu nie
wynika opis zastosowanie i przydatnosci dla instytucji pomocy
spoteczne.




Bfedy i uchybienia dotyczgce monitoringu w fazie testowania:

nieprecyzyjne okreslenie miernikdw np. liczba badan, liczba respondentdw, termin
przeprowadzenia badania, sposob ich przeprowadzenia,

- zaproponowano nieliczne narzedzia monitoringu, ktérych opis nie wystepuje.

- nie okre$lono konkretnych i specyficznych zadan w zakresie ewaluacji wewnetrznej
realizowanej przez personel projektu i zewnetrznej - zleconej zewnetrznemu wykonawcy dla
wyboru ktorego nie zostaty okreslone konkretne kryteria . W opisie ewaluacji zewnetrznej
brakuje doktadnego opisu sposobu jej przeprowadzenia . Ponadto nie wystepuje opis
wykorzystania wynikow ewaluacji zewnetrznej produktu finalnego.

Efektywnosc i skutecznosc projektu, przedstawiona ogdlnie - nie przypisano jej wskaZnikow
ilosciowych i jakosciowych. Z zapiséw nie wynika czy i jak (przy pomocy jakich narzedzi)
zostanie dokonany pomiar przydatnosci i efektywnosci oferowanego Programu. Natomiast
opisane w rozdz. VIII Kamienie milowe przedstawiajq gtownie terminy planowanych dziatan
(ich poczgtek i koniec), a nie uzyskiwane w ciggu chronologicznym efekty dziatan.

Strategia wt gczenia do gtdbwnego nurtu polityki

Adresaci upowszechniania Strategii zostali wskazani juz w rozdziale Ill pkt.l. 3.2.a w wymiarze
docelowym oraz pkt. 3.2.b w wymiarze upowszechniania i wigczania. Jednak nie opisano ich
wewnetrznego i zewnetrznego znaczenia dla projektu.

rozdziat VIl zawiera kolejne grupy potencjalnych interesariuszy projektu jako adresatow
wigczania . Ich rola w upowszechnianiu i wigczaniu Produktu Finalnego nie zostata
przedstawiona.

Projektodawca jednak nie sprecyzowat komu i jak zaprezentuje wypracowany w projekcie
Innowacyjny Program Integralny oraz do jakich konkretnie odbiorcéw dystrybuowany bedg
produkt finalny, E — przewodnik, film, wersja drukowana oraz jak bedzie prowadzona kampania
medialna.

Z opisu w Strategii nie wynika liczba ww. publikacji i kanaty dystrybuciji.
Brakuje informacji o tym, co bedzie stanowic o sukcesie dziatar wigczajgcych

W opisie nie wystepujg odniesienia do wymagajacych odpowiednich zmian przepiséw prawa oraz
zrodet finasowania.

Przedstawiony plan dziatan nie okresla szczeg6towo planowanych dziatart w ramach
mainstreamingu horyzontalnego i mainstreamingu wertykalnego, ktére bedg kierowane do
konkretnych grup docelowych




Ryzyko

Wskazano zagrozenia dla realizacji projektu, Przedstawiono ich
gradacje i opisano 3 najwazniejsze z nich wg. wyliczen
Projektodawcy . Ogdlnie przedstawiono sposoby ich
niwelacji. Nie uwzgledniono ryzyk dotyczgcych udziatu
mitodziezy w projekcie. Nie opisano ryzyk zwigzanych z
upowszechnianiem i wigczaniem Produktu do gtéwnego
nurtu polityki

PODSUMOWANIE

Przedstawiona Strategia wdrazania dotyczy ,, Innowacyjnych Programéw
Integralnych Wczesnej Interwencji Socjalnej'w sferze przeciwdziatania zjawisku
wykluczenia spotecznego mtodziezy. Jego istotg jest wdroZzenie 3 modeli
postepowania z mtodziezg , w zalezno$ci od rodzaju jej dysfunkcjonalnodci i
niedostosowania spotecznego. Sg nimi programy ,Azymut Vita”, " Quo Vadis
luvenis!”i ,Autorizio Libertas”.

Atutem Strategii i jej zatacznikow jest przedstawienie niedoskonatosci i niskiej
efektywnosci stosowanych praktyk. Zaletg jest takze oparcie uzasadnienia
wdrozenia Produktu w oparciu o dane dotyczgce skali zjawiska wykluczenia
spotecznego i narazenia na nie, w kontekscie wybranych, gtéwnych probleméw
mitodziezy . Zaproponowane formy wsparcia mtodziezy stanowig nowatorskie
podejscie do problemu oraz oferujg nowy produkt w regionie, ktéry z uwagi na
kompleksowos¢ swojej oferty moze by¢ implementowany w zaproponowanej
postaci. Podkredla sie , Zze ,Integralny Program...” i jego komponenty sq
poprawnie metodycznie i metodologicznie przygotowane.




Opiniowana Strategia wymaga_korekty i uzupetnien w postaci:

- Poprawnego zdefiniowania wskaznikéw,

- Dokonania korekty przedstawionych wartosci docelowych wskaznikéw, celu i sposobu ich
pomiaru,

- Doprecyzowania sposobu testowania,

- Uszczegdtowienia monitoringu.

- Uszczegdtowienie opisu dziatan w ramach mainstreamingu horyzontalnego

ramach mainstreamingu wertykalnego




